


生活と文化   211

現代中国の書道界や画壇は依然として活気にあふれている。中国美術館などの施設

では年中さまざまな個展あるいは合同画展が催されており、中国の絵画展は毎年世界

各地でも催されている。中国画

のほかに、油絵、版画、水彩画

などの西洋絵画も発展をとげて

いる。一部の画家は中国画と西

洋絵画の技法を融合させて創作

を行い、画壇にさまざまなスタ

イルの芸術作品を出現させてい

る。さまざまな現代の題材、形式、

骨組み、手法をもととする現代

芸術も一定の地位を占めており、

ビデオ、デジタル、アニメ、音声

芸術を含む新しいメディア芸術

作品も内外の現代芸術展でつぎ

つぎと現われている。

「798」芸術区（アートゾーン）

 「798」は北京の北東部にあり、もとは国営798工場など

の電子工業工場が立ち並ぶ地域であった。2002年から、一

連の芸術家と文化機構がここに入り、ギャラリー、芸術セン

ター、芸術家のアトリエ、デザイン会社、レストラン・バーな

どさまざまな要素が集まるアートゾーンとなり、国際的な雰

囲気の「Soho式芸術集落」や「Loft生活スタイル」が形成さ

れている。現在、「798」芸術区はすでに中国文化芸術、とり

わけ前衛アートの展示センターになっている。

伝統的工芸美術

 中国の伝統工芸美術品は種類も多

く、技術的にも優れている。切（切る

こと）、扎（絹や花を花飾りとして結

ぶこと）、編（編むこと）、織（織るこ

と）、刺繍、彫刻、彫塑、絵画などの

技法を使って制作されたさまざまな

中国の民間芸術品は、濃厚な郷土色

と民族的風格を持っている。伝統的

な特種工芸品は貴重な材料または特

殊な材料を使って、入念なデザインと

細工を経て作り上げられたもので、優

雅な品格がある。例えば、玉石彫り

は玉石を材料として彫った作品であ

る。景泰藍（七宝焼）は明の景泰年間

（1450～1457年）に盛んに作られて

いたもので、銅製の胎に藍色の上薬

が施され、磨きをかけられ、模様や

色合いが魅力的で、華麗で輝くように

見える。

景泰藍（七宝焼）
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映画
中国は世界 3 番目の映画生産国と 1 番目のテレ

ビドラマ生産国となり、映画の興行収入は 6 年連

続して 30％以上の伸び率を保ち、輸入映画が中国

の映画市場を主導する枠組みを変えた。

中国映 画の 発 展 の主流はリアリズムである。

1980 年代中期から勃興した新たな映画創作の高ま

りの中で、リアリズム映画はテーマ、スタイル、形

式の多様化を実現し、映画言語の模索、革新面

でかつてないレベルに達した。この中で、張芸謀、

陳凱歌、黄建新ら諸監督が世界の映画界で注目さ

れるようになった。20 世紀末から 2１世紀の初め

にかけて、60、70 年代生まれの映画人が中国映

画界の新世代の監督となった。賈樟柯、王小帥、

張元、婁燁らがその代表者である。彼らの作品は

大衆化の傾向を示し、ほとんどがドキュメンタリー

手法で表現されている。

現在、毎年 1 回開催される中国の国際映画祭に

は長春国際映画祭と上海国際映画祭がある。「金鶏

賞」は中国の優秀映画作品に与えられるグランプリ

である。そのほかに、国が主流映画の発展を奨励

するために特別に設けた ｢ 華表賞 ｣、観客が評価し

選出する ｢ 百花賞 ｣ がある。中国映画童牛賞、香

港映画金像賞、香港映画金紫荊賞（ゴールデン・

バウヒニア賞）、台湾映画金馬賞、中国華語電影伝

中国の漫画・アニメ

 中国の未成年の数は現在3億6700万人といわれ、漫画・アニメ産業の重要な消費対象としての潜在力

をもつ。中国の漫画・アニメグッズ市場は毎年千億元の生産額を越える大きな発展の可能性を秘めてい

る。2004年7月、初の「国家漫画・アニメゲーム産業振興基地」が上海に開設され、その年末には引き続

き、北京漫画・アニメーションチャンネル、上海炫動漫画・アニメーションチャンネル、湖南金鷹漫画・ア

ニメーションチャンネルという3つの漫画・アニメーションチャンネルが認可され、正式に初の国家漫画・

アニメーション産業基地が9つと漫画・アニメーション教育教学研究基地が4つ開設された。2005年から

は、毎年1回「中国国際アニメ・フェア」が開催されている。

中国映画製作業の繁栄ぶりを反映して

いる第1回北京国際映画祭の開幕式

大人気のアニメ映画「喜羊羊与灰太狼（メ

エメエちゃんとオオカミ君）」のポスター

10-生活与文化.indd   212 2011.8.5   10:57:23 AM



生活と文化   213

媒大賞（中国語映画メディア大賞）などは中国の映

画の発展を促進している。

マスメディア

ネットワークメディア
データによると、中国のネットユーザーはすでに

4 億 2000 万人に達し、99.3％の郷・鎮と 91.5％

の行政村がインターネットでつながり、96.0％の郷・

鎮でブロードバンドにアクセスでき、3G ネットワー

クはほぼ全国をカバーしている。中国社会ではネッ

トワークの迅速なひろがりのもと、全ての人民がど

こでもインターネットにアクセスすることができるよ

うになった。ネットメディアは最も迅速かつ便利な

情報伝達プラットホームとなり、情報ソースを大き

く拡大し、社会の透明度を高めた。

1990 年代中期に中国のネットワーク・メディアは

在来のメディアと提携を始めていらい、在来のメディ

アが次 と々インターネットにアクセスし、メディアの

報道プロセスに従って運営されているいくつかの著

名なウェブサイトは一応の規模を備えるに至ってお

り、メディア報道の中でその強みを発揮している。

2005 年中国移動（チャイナ・モバイル）が全体

として携帯電話テレビ業務を開通させ、現在、メディ

アのイラスト、解説が携帯端末に接続し、ケータイ・

ニュースという新業務の展開を試みているメディア

サイトも少なくない。2006 年 8 月に、新聞出版総

署はネットワーク新聞、ケータイ・ニュース紙、電

子ニュース紙など多種類のデジタル出版形式と経営

パターンを模索するため、中国デジタル新聞業実

験室の設立計画を発表した。

さまざまなメディアにまたがり、さまざまな地域

にまたがる多様化した経営を行うメディアグループ

視線を引くネット団体購入

サイト「拉手網」の広告

WIFI信号利用可能の公衆電話ボックス

ネットによる政治参加

 インターネットはその普及ととも

に、中国一般大衆の政治・経済・社

会生活において重要な役割を担うよ

うになった。インターネットは中国の

公民が知る権利、参与権、意思表示

権、監督権などを行使する重要な手

段となっている。2008年6月20日胡錦

涛総書記による「人民網」でのネット

ユーザーとの対話から、各省行政担

当者のさまざまな形の一般市民との

ネット交流に至るまで、中国の行政

担当者はますますインターネットを通

じて市民と政治について語り合い、

政府の情報を直接伝えていくように

なった。2009年にはミニブログが出

現し、翌2010年にはニュースサイト、

掲示板についで中国インターネット

第3の世論集約サイトとなった。イン

ターネットは転換期の中国の発展と

建設そして危機管理にとって、非常に

重要な意味を持っている。
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を作り上げることは中国メディア

業の発展の趨勢となっている。

2001 年に、政府は地域にまた

がる大マルチメディア報道グルー

プを設立するという目標を提出

し、またメディア業の資金調達

や外国との提携、メディアにまた

がる発展などに対し具体的な規

定を行った。2001 年末に発足し

た中国放送・映画・テレビグルー

プは中央テレビ局など中央クラス

の放送、テレビ、映画および放送・テレビネットワーク公司の資源と力を整合し、テレビ、

ネットワーク、出版、広告などさまざまな業務に携わり、現在、中国で規模が最も大きく、

最も実力のあるマルチメディアグループとなっている。中央テレビ局の英語チャンネルも

報道グループ傘下のフォックス報道ネットワークを通じてアメリカに進出した。

新聞
現在、中国では新聞の年間発行部数は約 500 億部、1 日あたりの発行部数は 1 億部

に達し、それによって、中国は日刊紙発行部数と 1 日あたりの発行部数はいずれも世界

1位の国となっている。異なった読者に対して、新聞の形はますます豊富多彩なものとなっ

ている。

新聞業界の再編は近年における発展の趨勢となっている。現在、全国には北京日報

新聞業グループ、文匯新民連合新聞業グループおよび広州日報新聞業グループなど約

50 の新聞業グループがある。2006 年、天津日報新聞業グループは発行の末端からデ

ジタル化への転換をとげ、衛星を通じて海外で同時に新聞の発行を実現し、「天津日報」

は「USA トゥディ」などの新聞と同期に 39 カ国向けに送信を始め、新聞は世界で同日

発行となり、同じ日に読めることになった。

新聞の影響力と市場競争力はラジオやテレビ、インターネットなど新聞メディアに代

わるものの出現によって、じょじょに小さくなった。しかし、電子メディアの競争により、

新聞の改革によって、中身としては「ニュース紙」から「見解紙」、「サービス紙」へと変わっ

てきた。形の上では、印刷発行した新聞紙の形態のほかに、ネットワーク新聞、携帯ニュー

ス紙、とくに iPad などの電子版の形でモバイル閲覧できる新聞の出現で、新聞の取材

や組版パターンを含む編集過程や経営のパターンを保存し継続している。新聞業はいま

第3回グローバル・モバイル・インターネット大会で

人気を集める新浪マイクロブログ（Weibo.com）ブース
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でもマスメディアの機能と役割を発揮している。

ラジオ放送
国営ラジオ放送局である中央人民ラジオ放送局は、現在 13 チャンネルで衛星を通じ

て毎日計 260 時間の番組をオンエアしている。全国の各省（自治区）、市など地方行政

区域にも各自のラジオ放送局がある。

中国国際放送局は中国で唯一の外国向けの国営放送局であり、51 種類の外国語およ

び標準漢語、中国の 4 方言、少数民族の言語合わせて 61 種類の言語で世界各地に番

組を放送しており、毎日の放送時間は計 2471 時間に達している。

テレビ
中国のテレビ業界には構造的にかなり整った番組制作、オンエア、カバーのシステム

ができあがっている。国営テレビ局である中央テレビ（CCTV）は現在 21 チャンネルのプ

ログラムを運営し、さらにハイビジョン 1 チャンネルが開通され、それと同時に、20 余

りのデジタルテレビ有料チャンネルとインターネットテレビ 28 チャンネルを運営しており、

日に 630 時間以上もオンエアしている。各省（自治区）、市などの地方行政地域にもそ

れぞれ各自のテレビ局がある。上海テレビ祭、北京国際テレビ週間、中国放送テレビ博

覧会、四川テレビ祭などの国際テレビ展示イベントが定期的に催されており、コンテスト

と授賞が行われるほか、テレビをめぐる学術交流とテレビ番組輸出入取引も行われてい

る。現在、中央テレビの番組電波はすでに衛星により世界をカバーするに至っている。

「チャンネルネットサイト国家チーム」と呼ばれる中国インターネットテレビ局（China 

Network Television、略称CNTV）が2009年12月28日正式に開設された。中国インター

ネットテレビ局は中央電視台（CCTV）の 45 万時間の優れた歴史映像資料をさらに掘り

下げ、全国のテレビチャンネルが毎日放送する1000 時間以上のテレビ番組をまとめ、

また、中国の各分野における優れた歴史文化を映像化し、それをデータ化して保存し、

中国で最も大規模で影響力のあるネットワークチャンネルを中心とするメディアデータバ

ンクをつくり、中国最大規模の正規版のメディア機構を設置することになった。

そのほか、中国新華電視網（CNC）は新華社が主として運営する国際ニューステレビ

局である。中国語局、英語局を開設し、ニュース番組で突発事件や重大な政治、経済、

文化的な事柄などを主とする世界的ニュースを 24 時間たえず配信している。新しい国

際テレビメディア機構として、CNC は衛星テレビやケーブルテレビ、携帯テレビ、ネット

テレビを通して、アジア太平洋地域や、北米、ヨーロッパ、中東、アフリカなどの地域

へ発信している。
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出版
改革 開 放 から 30 年が 経ち、

中国は「書荒」（書物の不足）か

ら「書海」（書物の海）へとかわり、

新聞・雑誌も「両報一刊」（新聞

2 紙と雑誌 1 種）から千万種類

以上に増え、伝達表現方法も単

一紙からいろいろな媒体へと変

化した。統計によると、中国で

出版されている書籍と雑誌の数はすでに世界で 1 位にランクされており、書籍は 1977

年の１万 2900 種類から現在は 31 万種類にのぼり、総印刷部数も 70 億 3700 万冊と

なり、各種刊行物は 9851 種類に達し、印刷部数は約 31 億 5300 万冊となっている。

現在、全国には 100 余社の新聞（報道）出版企業グループがあり、報道出版産業分

野ではすでに 45 社が上場企業となっている。予測によると、2020 年までに、中国デー

タ出版売上高はすべての出版産業の 50% を占めることになり、2030 年には、90% の

書籍がネット版になると見込まれている。

WTO 加盟時の中国の承諾に基づき、2003 年 5 月に、新聞出版総署は 5 月1 日か

ら外国の業者が中国市場で図書、新聞・刊行物の小売業務に従事することを認可する

という『図書、新聞・刊行物の代理販売企業への外国投資に関する管理規則』を公布

した。図書、新聞・刊行物の卸売に投資する外資企業の設立に関する規定は 2004 年

12 月1 日から施行されている。同規則では、外国の業者が図書、新聞・刊行物の小売

と卸売企業の設立のために投資する場合、新聞出版総署の認可を得なければならない

ことになっている。

中国書籍の対外プロモーション計画

 2006年、国務院新聞（報道）弁公室と新聞出版総合署が

正式に「中国図書の対外プロモーション計画」を実施した。

2009年に国務院新聞弁公室はまた、「中国文化著作翻訳出

版プロジェクト」を発表した。それらは中国の優秀な文化を

伝えることを主な目的とし、助成で国内外の出版機関を支

援し、国内外の出版機関は国際市場の中国をテーマとする

書籍を出版し、これによって、各国の読者が中国をより詳し

く正しく理解するようにサポートしていく。

中国のデジタル出版業は急速成長の勢いを見せている
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