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中国汽车行业月度运行报告(2007年 12月) 

 

一、产销形势及特点 

1.全年汽车产销接近 900万辆，四年间销量翻番 

在国民经济持续快速增长，轿车进入家庭步伐加快的大背景下，

2007年我国汽车产销接近 900万辆，再创历史新高。 

统计显示，2007 年中国汽车产量为 888.24 万辆，同比增长

22.02%，比上年净增 160.27万辆；汽车销量 879.15万辆，同比增长

21.84%，比上年净增 157.6 万辆。通过对比历史数据，2007 年我国

汽车总销量大致为 2003年的一倍，短短的 4年间翻了一番。 

近年来汽车市场增长的主力乘用车 2003 年经历爆发式增长后，

2004 遭遇阶段性低谷增速显著下降，2005 年底逐渐复苏以来，市场

增长趋向于稳定。2007年产销分别达到 638.11万辆和 629.75万辆，

同比增长 21.94%和 21.68%，增幅较 2006年有所减缓，但总体保持稳

定增长的基本态势。2007 年商用车产销形势呈良好表现，增幅高于

前几年，且呈现出自 2005年以来继续稳步上升的特征，截至 2007年

底，商用车产销 250.13 万辆和 249.40 万辆，同比增长 22.21%和

22.25%；与 2006年相比增幅提高 6.96和 8.02个百分点，且高于全

行业增幅 0.19个百分点和 0.41个百分点。 
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2003年以来汽车销量及增长情况   
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汽车 439 507.2 575.8 722 879.15

商用车 149.4 180.1 178.7 204 249.4

乘用车 289.6 327.1 397.1 518 629.75

汽车增速 34.20% 15.50% 13.54% 25% 21.84%

商用车增速 10% 21% -0.75% 14% 22.25%

乘用车增速 55% 13% 21.40% 30% 22%

2003 2004 2005 2006 2007

 

2. 乘用车市场：轿车依旧占据主导地位，MPV 需求保持总体稳

定，SUV异军突起 

2007 年，国内轿车需求的增速非常明显，全年销量达到 472.66

万辆，同比增长 23.46%。但是，小排量车型销量的大幅下降以及自

主品牌轿车销量的持续上升态势值得关注。2007 年，小排量车型遭

遇“滑铁卢”，排量小于 1.3L 的车型市场占有率开始下降。这部分

车型共销售 73.02万辆， 占轿车销售总量的 11.60%，与上年同期相

比，市场占有率下降了 3.7%。“受灾”更为严重的是排量小于 1.0L

的车型，仅销售 25.17 万辆，同比下 降 30.9%。在油价持续上涨的

大背景下，节油的小排量车型销量却大幅下滑，这不能不引起足够的

重视。与其它排量区间的车型相比，小排量车品牌较少，技术 含量

不高，这或许是其销量下滑的一大原因。除了小排量车型外，轿车其

它排量区间车型的销量都有明显增长。1.6L～2.0L 排量区间车型共

销售 144万 辆，同比增长 45.67%，很多小排量车的消费者都转而购
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买这一排量区间的车型是大幅增长的主因；2.0L～2.5L 排量区间车

型共销售 51.66%万 辆，同比增长 26.56%。令人感到意外的是，油价

上涨并没有挡住大排量车型的热销，3.0L～4.0L车型共销售 1.21万

辆，同比增长了 4.5倍。在 销量前 10名的轿车企业中，一汽-大众、

上海大众、上海通用三大巨头稳居前三，而东风日产和长安福特的销

量增幅则更为明显。桑塔纳、捷达老而弥坚，在轿车 品牌排名中位

列前两位，凯越排名第三，凯美瑞经过 2007 年近乎完美的市场表现

一举夺得第四名。夏利和伊兰特的销售降幅则比较明显。 

MPV市场继续保持稳定增长，2007年共销售 22.57万辆，同比增

长 18.14%。在 MPV 向家用化发展的当下，中低排量车型维持着较快

的 增长速度，1.6L～2.0L MPV 销售 5.28万辆，同比增长 17.19%，

2.0L～2.5L车型销售 11.94万辆，同比增长幅度达到 53.42%。而 2006

年呈高速增长的 2.5L～3.0L 排量车型销量有所下降，销售 3.91 万

辆，同比下降 22.22%，纯商务 MPV的市场需求开始萎缩，MPV市场总

体向宜商宜家的中档车 型转移。与 2006年相似，奥德赛、别克 GL8

与瑞风三大品牌已经占据市场主导地位，共销售 12.83万辆，占 MPV

销售总量的 57%。同时，途安和骏逸 则以其较高的性价比，销量增

幅明显。 

SUV 市场是 2007 年最让人惊喜的乘用车细分市场，即使乐观的

预测者也难以预测到 SUV市场高达 35.74万辆的累计销量，其 50.09%

的 同比增幅已经大大高于乘用车领域的增幅。其中四驱 SUV 与两驱

SUV 销量双双大幅增长，同比分别增长 51.32%与 48.78%，中低排量

SUV是 2007年 SUV“井喷”增长的原动力。四驱产品中，1.6L～2.0L

排量 SUV 销售 6.33 万辆，同比增长 71.71%；2.0L～2.5L 排量 SUV
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销售 7.88万辆，同比增长 59.31%。两驱产品中，1.0L～1.6L车型销

售 1.48万辆，同比增长 1.4倍；1.6L～2.0L车型销售 5.62万辆，

同比增长 1.1倍。油价的上涨以及国家节能减排力度的加大，也影响

到了 SUV消费者的购车选择。强调外观设计、乘坐舒适性，价格适中

的都市 型 SUV是 2007年 SUV市场最大的赢家，SUV市场排行前五位

的车型都是都市型 SUV，占 SUV销售总量的 63%，主导地位十分突出。

哈弗、瑞虎等自 主品牌都市型 SUV 表现极为抢眼，同比分别增长

99.29%和 77.99%。合资企业方面，东风本田新世代 CR-V销量也达到

4.57万辆，同比增长 79.28%。 

2007年乘用车各车型增速变化情况 

 2007年 同比增长 2006年 同比增长 增速变化 

轿车 472.66 23.46 386.95 39.25 -15.79 

MPV 22.57 18.14 19.11 22.62 -4.48 

SUV 35.74 50.09 23.81 21.23 28.86 

微车 98.78 7.62 91.79 10.40 -2.78 

乘用车 629.75 21.68 517.6 30 -8.32 

资料来源：中国汽车工业协会 

3. 商业车市场：重货成显著亮点，客车全面增长 

（1）货车市场需求整体继续保持稳定增长，重型货车良好表现

成为市场最大亮点。 

2007 年，在货车主要品种中，随着计重收费政策在全国范围内

的大范围实施和 2008 年将实施国Ⅲ排放标准，这也可能促进一些运

输企业对于中型尤其是重型 货车品种在 2007年提前购买，综合以上

因素进入 2007年后重型货车市场需求受到极大激发，截至 2007年底，

重型货车（总质量>14 吨）共销售 9.31 万辆，同比增长 69%。与上

年相比，重型货车主要品种均呈现明显增长，其中 26 吨及以上品种
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销量同比增幅更为迅猛。2007 年，重型货车非完整车辆（重型货车

底盘）共销售 21.66 万辆，同比增长 35.76%。在重型货车非完整车

辆主要品种中，除 14吨 <总质量≤19吨系列与上年相比略有下降外，

其它品种均呈明显增长，其中 26 吨<总质量≤32 吨系列增幅最为快

速。 

（2）客车市场总体呈良好发展势头，大、中和轻型客车市场需

求均呈现较快增长。 

2007 年，客车行业产销形势呈现良好发展态势。根据中汽协会

的统计，截至 2007年底，客车（包含底盘）产销双双超过 36万辆，

分别达到 36.26万辆和 36.04万辆，同比分别增长 20.61%和 21.57%。

此外，客车主要品种市场表现也较为活跃，行业内主导企业实力进一

步提升。在客车主要品种 中，与 2006年同期相比，大、中和轻型客

车品种市场需求增长均较为明显，其中轻型客车市场表现更为突出。

截至 2007年底，大型客车销售 5.13万辆， 同比增长 17.12%，比 2006

年同期净增 0.75万辆；中型客车销售 7.15万辆，同比增长 9.48%，

比 2006年同期净增 0.62万辆；轻型客车 销售 23.76万辆，同比增

长 26.83%，比 2006年同期净增 5.03万辆。 

2007年商用车销量增长情况 

 销量（辆） 同比增长 

客车 24.75 29.56% 

货车 151.64 15.11% 

半挂牵引车 17.78 91.86% 

客车底盘 10.20 4.19% 

货车底盘 45.04 31.98% 

二、效益增长 
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1．销量增长下降背景下效益增长不降反升 

2007 年汽车销量同比增速为 21.8%，相对于 2006 年的 25.3%存

在一定程度的下滑，但从效益来看，汽车行业 2007 年效益增长却不

降反升，无论是销售收入、利润指标，还是亏损企业减亏指标，都比

上年同期有较为明显的改善。其中，规模以上汽车制造企业前 11 月

销售收入同比增长 31.2％，增速比 2006年同期加快 1个百分点，利

润同比增长达到 64％，比 2006 年加快 20 个百分点，亏损企业亏损

额同比减少 14％，降幅继续拉大。 

进一步与国民经济其他工业行业效益情况对比，汽车行业 2007

年效益情况非常突出。统计显示，1-11 月份，全国规模以上工业实

现利润 22951亿元，比上年同期增长 36.7%，增幅同比上升 6.0个百

分点。39 个工业行业全部实现盈利，其中，交通运输设备制造业利

润增长 68.7%，名列增幅榜的首位。而化工行业增长 51.5%，煤炭行

业增长 49.1%，钢铁行业增长 47.2%，电力行业增长 39.0%，均低于

汽车行业的利润增长。07 年 1-11 月汽车行业实现利润 1102 亿元，

远高于 39 个工业行业的 588亿元的效益平均值，接近行业平均值的

2 倍，汽车行业效益的高基数和高增长成为 07 年全国工业行业的超

级亮点。 

2006年以来规模以上汽车制造企业效益指标变化趋势    单位：亿元，％ 

产品销售收入 利润总额 亏损企业亏损额  

累计值 同比 累计值 同比 累计值 同比 

200602 1837.72 36.68 80.59 143.84 17.85 -40.5 

200603 3205.43 36.68 152.72 87.36 25.21 -20.48 

200604 4508.61 33.92 228.26 89.99 26.71 -38.43 

200605 5702.61 32.98 283.95 70.83 46.19 -3.21 

200606 7000.99 31.83 358.15 58.49 52.95 0.36 

200607 8098.06 30.19 405.56 50.28 62.17 1.03 
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200608 9258.65 30.2 464.15 48.08 67.38 -5.48 

200609 10580.85 30.74 529.18 47.52 72.55 -8.73 

200610 11724.22 30.18 593.37 46.6 76.76 -9.89 

200611 13129.52 30.66 668.88 44.09 78.23 -12.36 

200612 14651.32 29.46 752.17 44.44 88.13 -8.8 

200702 2507.27 33.32 138.59 70.43 20.05 3.6 

200705 7528.85 29.76 456.10 61.57 33.89 -28.65 

200708 12441.07 32.75 759.54 64.17 51.61 -27.2 

200711 17483.73 31.47 1102.72 64.07 70.19 -14.12 

数据来源：国家统计局 

2．效益显著增长的原因分析 

2007 年汽车行业销量增速放缓，而收入增长却加快，利润增长

加速的主要原因主要有： 

一是商用车和乘用车的同步高增长。06 年商用车行业的销量增

长仅为 14%，而 07年达到 22.3%，商用车增速的大幅提升决定了效益 

的高增长。统计显示，1-11月国有汽车企业的效益 从 3.2亿元跃升

到 37 亿元，成为汽车整车行业中的盈利第二大户。尤其是重卡等车

型的旺销带动了企业效益的超高速增长。一汽集团的效益达到 123亿

元也有商用车效益大幅提升的贡献。 

二是轿车行业的规模效益进一步体现。中国汽车已经进入规模扩

张时代。轿车行业的高速增长带来产能的充分利用。07年轿车生 产

企业的产能利用进一步充分，新建的产能大部分即将投产，而前期的

产能已经几乎满负荷，因此轿车企业的产能利用率处于较高水平。随

着轿车行业的产量迅速提升，可变成本增长较慢，主力企业的职工人

数增长缓慢，人均产出大幅增长。而且由此带来的管理费用增长较慢，

07年内仅有 18%，单台固定资产折旧也大幅下降。汽车行业的效益是

靠规模形成的，而且连续的高增长带来效益的更快增长。 
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    三是国产化率的提高，确保降价与利润的平衡。从各乘用车企业

公布 的国产化率看，07年末部分合资企业的整车国产化率最高可达

90%以上。同时，超过 90%的合资企业新上市的车型起步国产化率超

过 40%。估计 2007 年 年末，合资企业的平均国产化率达到了 80%左

右。近两年的主流合资企业的国产化率以每年 3%-5%的速度提升，能

够化解降价的大部分压力。 

四是私车消费升级的趋势加快。随着居民消费能力的提升，消费

档次越来越高，需求多样化趋势日益明显，直接的结果就是平均购车

价格越来越高，当年的夏利为主的私车主体在前两年已经演变为捷 

达、凯越，而 07年已经到了 10几万的卡罗拉、思域、速腾、福克斯

等，而且新 CRV出现短期供不应求的现象。而高价车型的利润更高。

另外，2007年 SUV等行业的高增长是巨大的利润增长源。SUV的价格

远高于同档次轿车，而且没有明显的厂家促销行为，因此利润贡献巨

大。 

五是售后服务的利润持续增加。随着合资企业车型的保有量大幅

增长，其售后服务的利润也在高速增长。 

六是自主品牌的盈利能力改善。在自主品牌 07 年市场份额逐步

下滑的背景下，自主品牌不断开拓海外市场，海外市场成为利润的较

大贡献者，尤其是俄罗斯、乌克兰、委内瑞拉等市场的快速开拓，规

模效益体现，出口退税等贡献利润较大。奇瑞等自主品牌的出口结构

也在快速升级，高端产品的价格优势更加明显，利润也相应较大。 

三、进出口 

1. 进口情况 
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（1）汽车进口保持较快增长，累计进口金额超过 100亿美元 

2007年，汽车累计进口量达到 31.42万辆，同比增长 37.80%，

与上年同期相比，进口量净增 8.62万辆；累计进口金额达到 106.80

亿美元， 同比增长 41.40%，与上年同期相比，进口金额净增 31.27

亿美元，占全部汽车商品进口总额的 41%。从各季度汽车进口情况来

看，基本呈现逐季走高态 势。2007年一季度，汽车进口 5.91万辆；

二季度汽车进口 7.99万辆；三季度汽车进口 8.27万辆；四季度进口

9.25万辆。 

从 2007 年汽车主要进口品种来看，轿车和越野车进口与上年同

期相比继续保持较快增长，分别达到 13.99万辆和 14.22万辆；同比

分别增长 25.13%和 64.91%。小型客车进口 1.91 万辆，同比下降

5.29%。2007年，上述三个品种共进口 30.12万辆，占汽车进口总量

的 96%。 

    （2）轿车进口呈平稳增长 来自德国的进口车仍占最大比重 

2007年，轿车累计进口 13.99万辆，同比增长 25.13%，占汽车

进口总量的 45%；累计进口金额 50.10亿美元，同比增长 25.41%，占

汽车 进口总额的 47%。在主要轿车进口品种中，与上年相比，2.5升

及以上系列同比增长比较明显，其中 2.5~3升系列进口 4.46万辆，

同比增长 3.. 36%，进口金额 14.88亿美元，同比增长 30.79%；排量

大于 3升系列进口 4.85万辆，同比增长 47.25%，进口金额 24.74亿

美元，同比增 长 26.39%。2007年，上述两大系列共进口 9.31万辆，

占轿车进口总量的 67%，进口金额 39.62亿美元，占轿车进口总额的
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79%。 

2007 年，从轿车主要进口国家来看，从德国进口车市场占有率

依旧稳居第一，达到 6.38 万辆，占轿车进口总量的 46%；从日本和

美国进口车分列二、三 位，分别进口 2.97万辆和 1.80万辆，与上

年同期相比，从美国进口车不但数量明显增加且市场占有率也有所提

升。2007 年，上述三国共进口轿车 11.15 万辆，约占轿车进口总量

的 80%。 

    （3）越野车进口呈高速增长，各主导品种市场表现均较为活跃 

2007 年，越野车进口需求再度高涨，累计进口 14.22 万辆，同

比增长 64.91%，与上年同期相比增幅提高 34.2个百分点；进口金额

43.74亿美 元，同比增长 72.30%，与上年同期相比增幅提高 32.8个

百分点。2007年，1.5－2.5升系列越野车进口 2.08万辆，同比增长

1.3 倍； 2.5－3 升系列越野车进口 4.46 万辆，同比增长 27.79%；

排量大于 3升系列越野车进口 6.98万辆，同比增长 71.39%。2007年，

上述三大 系列越野车共进口 13.52万辆，占越野车进口总量的 95%。

另外，柴油越野车各品种总体表现也较为突出，其中 1.5－2.5 升系

列越野车进口 4476 辆，同比增长近 3 倍；排量大于 2.5L 系列越野

车进口 1140辆，同比增长 2.5倍。 

在越野车主要进口国家中，来自日本的进口车占有率仍然最高，

共进口 6.68 万辆，占越野车进口总量的 47%；来自韩国和美国进口

车继续位居第二和第三位，分别进口 2.87 万辆和 1.57 万辆。2007

年，上述三国共进口 11.12万辆，占越野车进口总量的 78%。发动机、
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零部件等商品进口金额稳定增长 累计进口总额超过 150亿美元 

    （4）来自进口金额前十国的累计进口额超过 230亿美元 

2007 年，来自发达国家和地区的进口金额所占比重依然最大，

据统计，进口金额超过 1 亿美元的国家和地区共有 18个，累计进口

金额 253.85亿美元，占 汽车商品进口总额的 98%。其中，进口金额

位居前十位的国家依次是：日本、德国、韩国、美国、英国、法国、

斯洛伐克、匈牙利、瑞典和墨西哥，进口金额分别 达到 88.33 亿美

元、72.23 亿美元、25.40亿美元、20.44亿美元、7.14 美元、6.77

亿美元、5.80亿美元、5.71亿美元、 4.23亿美元和 2.77亿美元，

与上年同期相比，韩国、法国进口金额略有下降，其他国家呈不同程

度增长，其中斯洛伐克和匈牙利增幅比较明显；另外从排名 变化来

看，前四位国家排名与上年相比没有变化，英国超过法国位居第五，

瑞典由第七位下滑至第九位，墨西哥由第九位滑至第十位，匈牙利则

由第十位升至第八 位，相比较而言，斯洛伐克表现最为出色，由去

年的第十三位升至第七，台湾则退出前十名的行列。2007 年，上述

十个国家进口金额超过 230亿美元，达到 238.81亿美元，占汽车商

品进口总额的 92%。 

   2007年汽车产品进口    单位：辆 

 12月 全年累计 累计同比 

汽车和汽车底盘 36947 312979 37.9 

其中：小轿车（包括整套散件） 17811 139867 25.1 

四轮驱动轻型越野车（包括整套散件） 15569 142228 64.9 

小客车（9座及以下，包括整套散件） 2326 19144 -5.3 

卡车（包括整套散件） 615 7659 40.5 

非公路用自卸车（包括整套散件） 63 337 139 

专用汽车 51 435 -30.8 
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30座及以上的客车 8 109 -25.3 

10座及 29座的客车 154 1449 -14.5 

装有引擎的汽车底盘（单位：台） 86 894 195 

数据来源：同上 

2. 出口情况 

（1）汽车累计出口再创历史新高，各主导品种出口均有上佳表现 

2007 年，汽车出口总体延续了上年高速增长势头，其中出口量

超过 60万辆，达到 61.27万辆，同比增长 78.95%；出口金额超过 70

亿美元，达到 73.12亿美元，同比增长 1.3倍，出口量及出口金额再

创历史新高。在统计的十大类主要汽车出口品种中，除汽车底盘、 其

他载人机动车、未列名载人机动车与上年相比有所下降外，其他品种

均呈快速增长。其中载货车出口总量依旧名列第一，共出口 24.77万

辆，同比增长 59.28%；轿车表现同样出色，除 1月和 3月外，各月

轿车出口均超过 1万辆，11月和 12月出口都超过 2万辆。2007年，

轿车累计出口 18.86万 辆，同比增长 1倍多。客车和越野车出口也

继续保持迅猛增长，分别出口 8.51万辆和 2.57万辆，同比分别增长

2.1倍和 2.2倍。 

     （2）汽车出口贸易依然活跃出口前十国累计金额超过 220亿美

元 

2007 年，汽车出口贸易总体表现依然活跃，在统计的近 220 余

个出口国家和地区中，累计出口金额超过 1亿美元的国家和地区共有

53个，累计出口金 额 376.89亿美元，占汽车商品出口总额的 92%。

其中出口金额排名前十位的国家依次是：美国、日本、俄罗斯、韩国、
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德国、伊朗、荷兰、英国、加拿大和 阿联酋，出口金额分别达到 89.72

亿美元、36.35亿美元、18.50亿美元、16.80亿美元、12.04亿美元、

10.64亿美元、10.26亿 美元、9.33亿美元、8.85亿美元和 8.09亿

美元，同比分别增长 21.98%、24.34%、250%、48.16%、58.53%、 79.97%、

26.29%、87.51%、10.89%和 50.20% 2007年，上述十个国家共出口金

额 220.58亿美元，占汽车商品出口总额的 54%。 

2006年以来各月累计汽车和汽车底盘出口 

 出口量（辆） 同比增长％ 出口金额（万美

元） 

同比增长％ 

200601 61320 79.3 19435 156.4 

200602 108737 41.4 39792 138.4 

200603 213428 62.5 62512 139 

200604 342320 73.2 87682 128.8 

200605 491088 76.4 112605 103.5 

200606 639441 69.9 139718 88.2 

200607 774505 67.9 171250 89.8 

200608 926318 68.9 208133 88.1 

200609 1091065 66.7 246728 90.7 

200610 1288868 66.5 279400 90.8 

200611 1532754 59.6 318012 87 

200612 1642396 51.9 352649 85.3 

200701 33356 -6.4 29681 64.4 

200702 68954 25.2 65014 77.2 

200703 96404 44 96329 76.3 

200704 138124 51.7 143854 92.9 

200705 184729 57.6 193701 106.6 

200706 236556 63.3 247793 114.9 

200707 288961 63.6 307442 116.4 

200708 348810 60 377987 118.4 

200709 409621 59.9 443104 114.6 

200710 465549 62.6 507944 118.5 

200711 532219 68.2 589048 123.9 

200712 608331 75.7 681009 131.8 

数据来源：同上 
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四、价格 

2007 年，汽车市场价格继续保持稳中小幅下降走势。据对全国

36个大中城市监测，至 12 月份国产汽车价格环比下降 0.89%，同比

下降 4.86%， 月均下降幅度由上年的 0.14%扩大到 0.41%。全年除 6

月份价格与上月持平外，其余月份价格均有不同程度下降。其中，乘

用车比上年 12 月份价格降幅超 过 6%，成为拉动汽车价格走低的主

要因素。2007年汽车市场价格有如下表现： 

1．乘用车价格大幅下降 

2007年乘用车价格全年逐月走低，至 12月份乘用车价格比上年

末下降 6.03%，月均降幅比上年扩大近 0.3 个百分点，累 计比上年

同期下降 3.55%。其中基本型、运动型乘用车与微型客车价格分别比

上年末下降 7.33%、7.32%和 1.93%。监测品种中，降幅较大的基本 型

乘用车夏利 N3 与运动型乘用车华泰特拉卡降幅分别达到 23.52%和

22.42%。 

2．商用车价格总体呈下降态势，不同车型价格涨跌各异。 

2007年 12月份，商用车价格累计比上年同期下降 1.83%。一至

三季度商用车价格小幅振 荡，第四季度降幅加深，环比降幅分别为

0.27%、0.21%和 0.80%；其中商用客车价格大幅下降，12月份价格比

上年末下降 6.02%；不同品种 中，轻型、大型客车分别比上年末价

格下降 6.02%和 5.99%。 

商用货车受需求稳定及成本上升等因素影响价格稳中有升，除个

别月份略有下降外，其余月份价格均不同程度上升。12 月份商用货

车价格比上年末上涨 1.09%；其中轻型、重型商用货车价格分别比上
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年末上涨 0.51%和 4.37%，中型商用货车价格则比上年末下降 3.77%。 

3．进口汽车价格全年涨幅较大，并呈波浪式振荡走高态势 

2007年 1－4月价格在低位小幅波动，随着新款进口车型的陆续上市及批量到货，

价格在消费拉动下连 续 3 个月走高，至 7 月份进口汽车价格比上年末上涨

5.50%，为全年最大涨幅。其后价格振荡加剧，至 12月份价格比上年末上涨 4.44%，

累计比上年同期 上涨 0.96%。其中，进口轿车与进口越野车价格分别比上年末

上涨 6.65%和 1.55%，累计比上年同期上涨 0.75%和 1.24%。 
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